
КРИВИЙ 
РІГ

Створення 
та управління 
брендом міста



СТРАТЕГІЧНИЙ 

ПЛАН 
розвитку

міста 

Кривого Рогу

2011 рік



Стратегічний напрямок В. МІСТО ДИВЕРСИФІКОВАНОЇ 

КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОЇ ЕКОНОМІКИ

В.4. Створення 

сприятливого 

інвестиційного 

клімату

В.3. Розвиток 

інноваційних методів 

взаємодії влади та 

бізнесу у сфері 

економічного розвитку

В.3.3. Покращити якість 

надання муніципальних, у 

тому числі адміністративних 

послуг, органами місцевого 

самоврядування

В.2. Розвиток 

інфраструктури для 

бізнесу

В.2.1. Забезпечити розвиток 

інституцій інфраструктури 

підтримки підприємництва

В.1.2. Забезпечити 

розвиток тепличних 

господарств на території 

міста

В.3.1. Оптимізувати систему 

інституційного забезпечення 

економічного розвитку

В.3.2. Сприяти спрощенню 

процедур видачі документів 

дозвільного характеру

В.4.1. Розробити міську 

нормативно-правову базу 

для формування 

сприятливого 

інвестиційного клімату

В.4.2. Впровадити нові 

інвестиційні продукти

В.4.3. Сформувати 

позитивний інвестиційний 

імідж міста

В.1.1. Сприяти 

відновленню діяльності 

підприємств легкої 

промисловості

В.1. Розвиток нових 

виробництв для 

диверсифікації 

економіки

В.1.3. Сприяти розвитку 

підприємств сфери 

послуг

B.2.2. Сприяти місцевим 

суб’єктам господарювання в 

створенні аутсорсингових 

компаній, що обслуговують 

підприємства гірничо-

металур-гійного комплексу

B.2.3. Сприяти розбудові 

інституцій з розвитку 

трудових ресурсів

В.5. Розвиток 

високотехнологічног

о машинобудування

В.5.1. Сприяти 

впровадженню інновацій, 

залученню іноземних 

технологій наукоємного 

машинобудування

В.5.2. Забезпечити 

планування та розвиток 

промислових зон для 

високотехнологічного 

машинобудування

В.3.4. Удосконалити 

муніципальний менеджмент з 

використанням технологій 

електронного врядування

В.3.5. Удосконалити систему 

протидії тіньовій зайнятості

Стратегічні 

цілі

Оперативні 

цілі



РЕАЛІЗАЦІЯ 
демонстраційного

проекту «Маркетингова

стратегія міста Кривого 

Рогу та інструменти її 

впровадження»

2013 рік



СТВОРЕНО

тимчасову міську 

робочу групу з реалізації 

демонстраційного 
проекту

Органи місцевого                   

самоврядування

КП «Інститут розвитку 

міста Кривого Рогу»

Представники бізнесу

Художники, дизайнери

Активні мешканці міста



РОЗРОБКА ЛОГОТИПУ МІСТА КРИВОГО РОГУ



НАЙКРАЩІ

варіанти 

слогану “МІСТО, 
ДОВЖИНОЮ В 
ЖИТТЯ”

✓ “Відстань, яка об’єднує”

✓ “Коли є чим пишатися”
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ЗАСТОСУВАННЯ ЛОГОТИПУ МІСТА КРИВОГО РОГУ





ЗАСТОСУВАННЯ ЛОГОТИПУ МІСТА КРИВОГО РОГУ
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МОБІЛЬНИЙ ОФІС
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ПРИКЛАДИ  ТРАНСФОРМАЦІЇ ЛОГОТИПУ 

МІСТА В ЛОГОТИПИ  КОМУНАЛЬНИХ СЛУЖБ



14



15



ЦНАП «ВІЗА» І ЙОГО ПІЛОТНІ ПРОЕКТИ
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ФОТОАЛЬБОМ

“Кривий Ріг –

яскраві

сторінки”



Туристична 

привабливість
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ГРОМАДСЬКИЙ БЮДЖЕТ



EUROFEST-

День 

Європи

в Кривому 

Розі



Вміння здійснювати ефективну промоцію проектів, 

що впроваджуються. Не допущення ситуації – "Вміла

готувати та не вміла подавати!

Ефективна комунікація з громадою. Здатність

підтримати їх ініціативи, спонукання ініціювання

власних ініціатив

Підтримка керівництва міста в частині

впровадження новацій

Команда однодумців, яка готова розвиватися, 

виходячи за межі "зони комфорту" 

26

ЩО ПОТРІБНО ДЛЯ УСПІХУ У РЕАЛІЗАЦІЇ 

МАРКЕТИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ?
















































